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CERAMODELADORA TAN NATURAL X ®
para modelar y dar terminacion a los peinados y cortes.
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para el cuidado y la proteccion de tu pelo.
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Cuchilla de Acero
Inoxidable:
Duradera, proporciona

un afeitado impecable.

)\ 3‘n

= A

—
\‘\.-n... Al

Cuchilla Flotante 3D:
Efectiva, se adapta
perfectamente al
contorno facial

BEAUTY -

» Suavidad sin limites,
» » ’rodfro impecable.
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do pust Verano, cremas para recuperar la piel.
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Cuidado post verano:
ciencia y tecnologia
para recuperar la piel
En este informe, analizamos las
mejores herramientas para restaurar
la vitalidad, combatir las manchas y
devolverle la turgencia al cuerpo y
al rostro.

28

La Gen Zylos
Millennials estan
reescribiendo el

consumo

Para conquistarlos, las marcas
apuestan por el retailtainment:
experiencias inmersivas, phygital y
emocionales que combinan
tecnologia, narrativa y comunidad.

30

L - Chau misterio: asi nos
cuidaremos en 2026
La belleza siempre ha funcionado
como un espejo de su época, pero
en 2026 ese reflejo promete ser
mucho més preciso, consciente y,
sobre todo, profundamente
personal.

34

Argaia nace del brillo
Argaia es la nueva coloracion
profesional sin amoniaco de
Opcién. [lumina el cabello con
tonos intensos y naturales,
respetando su esencia.
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Alfaparf Milano
Professional, sponsoreé
“Lage Experience”

El Sheraton Mar del Plata fue el
escenario de Lage Experience, el
evento de moda mds prestigioso de la
temporada, el cual cont6 con el
sponsoreo de Alfaparf Milano
Professional, la marca lider en
cosmética capilar profesional.
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Conocé mas sobre nuestros productos
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LIBRE DE GLUTEN

COLORCION PERMANENTE BIOLOOK
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Soluciones para tu piel post verano

KR propone varias soluciones para el cuidado de la piel post verano. KR BODY MILK HIDRATANTE-

HIDRATACION Y ELASTICIDAD con vitamina E ANTIEDAD es un verdadero tratamiento antiedad

para la piel de tu cuerpo te brindard humectaciéon duradera tanto en el dia como en la noche. KR BODY

MILK NUTRITIVA- NUTRICION E HIDRATACION con aceite de almendras y avena tiene una férmula

avanzada proporciona el cuidado intensivo v la nutricién que la piel requiere. Emulsién formulada a
base de aceites y complejos vitaminicos

: T o J e naturales. KR BODY MILK LECHE

| : “ - CORPORAL -HIDRATANTE
‘ 2 0 NUTRITIVA con aceite de almendras,
| ' I l \ vitaminas E —-PIEL SENSIBLE contiene
' ™ g . agentes hidratantes que actdan de

\ inmediato tanto en las pieles muy secas
como avejentadas restableciendo el

i nivel 6ptimo de hidratacion de las
‘ ) ~ capas superiores de la epidermis. Y KR
; s iMA BARCLI ARINA RABOLINI BODY MILK REGENERATIVA -

N ooy o ; REGENERACION Y TONIFICACION
N HIDRATANTE I ORBE con Aloe Vera y vitamina E El aloe vera
: CORPORAL 'EGENERATIVA i} ) )
il ) actiia eficazmente hidratando y
- Hatataaon e (1) Sl tonificando la piel. Al mismo tiempo

CON ACEITE DE ALMENDRAS
¥ AVENA

Pieles extra secas

las vitaminas, minerales y aminoacidos
estimulan la formacién de coldgeno y
elastina permitiendo tener una piel mas
suave y tersa. Todo tipo de piel. ¢

ULTRA HIDRATANTE
COM VITAMINA £ ANTIOXIDANTE
Todo tipo de piel

85300 Mo 1010

9300, Wicwr 10.Ta

#0300, or 10.1u

T— Hidratacion

CeraVe Locion Hidratante con acido hialurénico y 3 ceramidas
esenciales es ideal para quienes prefieren texturas ligeras y de

[NEW / UEVO Y
rapida absorcion. Cera

La férmula cuenta con la tecnologia patentada de la marca MVE oeveLoPED WiTH bersATOLDGSTS
Delivery, que libera un flujo constante de ingredientes hidratantes Moisturising
durante todo el dia y la noche. hﬂl&gmm
Ademas, la marca cuenta con SA Crema Alisadora Anti- st irsms s ol Tbiore A estactre

skin barrier of the fsce and bod:
With J essential ceramides & hyaluronic acid

rugosidades contiene Urea, Acido Salicilico y 3 ceramidas

. . (TrrmaRce s
esenciales para exfoliar
gentilmente la piel, mientras la hidrata y restaura la barrera Locion
: . . : . . Hidratante
cutdnea. Calma la piel de inmediato, eliminando la comezén y Para PietSeca a Muy Seca
reduciendo el enrojecimiento. Libre de fragancias, sin parabenos y gyl e e o

dcido hlalurénica

no es comedogénica, ideal para piel normal a seca, o
extremadamente seca.

L
8 FL 02/236 ml




Juventud activada

Génifique Day Cream Tratamiento Activador de Juventud, es una crema
humecte.ante.de uso diario que, como su nombre lo ind%ca, promueve una piel LANCOME
de apariencia mas joven. Su férmula provee humectacion y deja la piel 9
sintiéndose aterciopelada y suave al tacto, con un brillo radiante. Sus F
poderosos ingredientes son los siguientes: Prebiético Bidus 10%: Ayuda a
proporcionar un entorno favorable para las bacterias buenas que estan
presentes en la superficie de la piel. Acido Hialurénico: Polisacarido natural
que se encuentra en toda la piel, conocido por su capacidad para mejorar la
retencién de humedad y la hidratacion. Vitamina CG: Antioxidante conocido
por ayudar a neutralizar los radicales libres, iluminar y suavizar la piel. ¢

GENIFIQUE
CTI) RIC! =

Rostro iluminado

Pure Shots Perfect Plumper Cream de YSL es una crema hidratante que
estimula el colageno y previene la aparicion de lineas de expresion, al
mismo tiempo que redensifica la piel y reduce progresivamente los
signos de la edad para revelar un rostro iluminado. Infusionada con
Ribosa y Flor de Azahar de Marruecos, esta férmula anti-edad realmente
tnica comienza como un balsamo que luego se transforma en una capa

PURE SHOTS
PERFECT PLUMPER
o GREME=CREAM =l delgada y de rapida absorcién que provee un acabado fresco y una

~=  profunda hidratacién. ¢

) |

Drunk Elephant, piel de lujo en Argentina

Con sus sueros y cremas ya disponibles en Perfumerias Rouge, lleg6 al pais Drunk Elephant, la marca de
lujo de cuidado de la piel fundada en 2012 por Tiffany Masterson en Houston, Texas. Estas son sus
propuestas: D-Bronzi™ Bronzing Drops: Suero rico en antioxidantes e infundido con péptidos que brinda un
bafio de color bronce al tiempo que aumenta la elasticidad de la piel. Agrega instantdneamente un tono de
color célido y bronceado que favorece a cualquier cutis.

Amino Rain™ Glasswater Serum: Suero de hidratacién avanzada que aumenta la luminosidad y reafirma y
suaviza la piel para un acabado cristalino.

Protini™ Polypeptide Cream: Un humectante en gel-crema repleto de péptidos que mejora inmediatamente
la apariencia del tono, la textura y la firmeza de la piel. Proporciona hidratacion diaria en un gel-crema
ligero. B-Hydra™ Intensive Hydration Serum: Esta inundacién diaria de hidratacion repone la piel,
disminuyendo la opacidad, la sequedad y la apariencia de
lineas finas.

Therabu™ Reparative Hand Cream: Una crema de manos
nutritiva que brinda hidratacién durante 24 horas,
suavizando y reparando las manos secas mientras
disminuye los signos visibles del envejecimiento, como la
pérdida de elasticidad, al tiempo que fortalece la barrera
cutanea.

Mello Marula™ Cream Cleanser: Un limpiador en crema
ultrasuave y de baja espuma que calma y equilibra la piel
mientras elimina suavemente el maquillaje, el protector
solar y la contaminacién diaria. ¢
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La Crema Hidratante Gel Anti Imperfecciones de
Garnier contiene dcido Salicilico, capaz de combatir
imperfecciones y obstruir poros; Vitamina C,

capaz de reducir la apariencia de las manchas y
unificar el tono de la piel y Niacinamida, que
ayuda a calmar la piel y controlar la oleosidad.

cUna piel luminosa y cuidada?
Proba el SKINCARE VN

Una linea con productos apto para pieles sensibles, sin testear en animales y vegana ¢

VN  5n YN

VILLENEUVE DESMAQUILLA Y LIMPIA VILLENEUVE

[ProTECTOR SOLAR | 5 N PROTECTOR SOLAR |

FACIAL o[ ! FACIAL

con color 1 2 con color
800 Tono cLARD | P # 4 () TONO MEDIO

CON ACIDO HIALURONIE
Y VITAMINA E

PROTECTOR FACIAL
CON COLOR

AGUA MICELAR AQUA GEL FACIAL | CREMA FACIAL
NUTRITIVA

Dasmaquilla y Bmpid Rehidrata y realirma tu plel b Nutrl y revitaliza tu plel =
con beldo hialurdnico = con scido hialurénico bt con vitamina E y Karité e
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Protegé y unifica tu color co
acide hialurénico y vitaming E
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TU PIEL, TU MOMENTO
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Repuestos ecologicos

Dermagl6s presenta los nuevos repuestos ecoldgicos de la linea Ultra , un formato de repuesto con
capsula intercambiable que permite reducir un 84% el consumo de plastico, reafirmando su
compromiso con el cuidado de la piel y con el medioambiente. Este nuevo sistema permite reutilizar
los potes de la linea Ultra de manera practica, sustentable y econémica, extendiendo la vida ttil del
envase original y disminuyendo el impacto

ambiental. La propuesta cuenta con cuatro

referencias, una por cada variante de la é_,?_;;qc,}:a@t’%

linea Ultra: Ultra Hidratacién, Ultra
Firmeza, Ultra Volumen y Ultra estructura.
Dentro de estas referencias se encuentran
la Crema Gel Ultra Hidratacién que hidrata
en profundidad y previene los primeros
signos del envejecimiento, Ultra Firmeza
con efecto reafirmante y suaviza primeras
lineas de expresién, Ultra Volumen que
atenda arrugas y mejora la elasticidad y
Ultra Estructura formulada para atenuar
arrugas profundas y reafirmar el contorno
facial.
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PUESTO ECOLOGICO

:J al& Mg%l}ﬁlzante

La nueva jarra sanitizante Geo2000
Barber Design es el complemento ideal

para mantener tus herramientas siempre

limpias, seguras y listas para usar.
Diseno elegante, uso practicoy

desinfeccion efectiva.
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Fabrica y distribuye

g EOT EC Av San Martin 1456 - (1704) Ramos Mejia, Pcia de Buenos Aires, Argentina

DISENOS DE AVAN.

Buenos Aires - Argentina tel: 0112062-0535 / Geotec@geotecsa.com/ [G) Geotecsa
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Corrige y suaviza

La nueva Hyalu B5 crema, de La Roche-Posay,
corrige arrugas y suaviza lineas de expresion
gracias a su férmula con dcido hialurénico de
triple peso molecular (alto, medio y bajo), junto
con un 0,5% de ectoina, que fortalece la barrera
celular y mejora la retencion de agua en la piel.
Esta combinacién promueve una reparacién
profunda de la barrera cutdnea, brinda firmeza
instantdnea en 1 hora y mantiene la hidratacion
hasta por

72 horas . Clinicamente probado en todos los
tonos y tipos de piel. ¢

"Férmula poderosa ——

La Crema hidratante Mineral 89, de Vichy, es una crema
hidratante suave y refrescante que fortalece la barrera
cutdnea de la piel para 72 horas de hidratacion. Poderosa
formula que combina Acido Hialurénico, Agua Volcanica
de Vichy, Vitamina B3, Vitamina E y Escualano. Apta para
pieles sensibles.

Ademas Vichy lanz6 la Crema Crema de dia Liftactiv
Collagen Specialist 16. combina otros activos como 1\
coldgeno recombinante, niacinamida, hepes y adenosina, 2H MOISTURE BOOSTING CREAM
con una eficacia clinicamente probada: el 100% de las FEME BOOST D'HYDRATATION 72H
mujeres vio reducidas sus arrugas, un 78% sinti6 su piel
mas firme y el 92%, su piel mas suave.

Hidratacion
intensa

El nuevo Gel Crema Revitalift Acido

R EV I TA I_I FT Hialuronico, de L"Oréal Paris, es una crema

ACIDO HIALURONICO hidratante con textura ultra ligera, refrescante

y de rdpida absorcién. Su férmula combina
ANTI-BRILLO* . <. . L.
dos poderosos activos: Acido Hialurénico,
| : activo antiedad que hidrata intensamente la
piel, rellenando lineas de expresion; y Acido
Salicilico. &




Rutina facial

En la rutina facial, el ténico hidratante y la
locién astringente de Tortulan cumplen
funciones distintas y elegir el correcto es clave
segun el tipo de piel. El ténico hidratante ayuda
a refrescar, humectar y reequilibrar el pH
TORTULAN después de la limpieza, dejando la piel suave,
confortable y preparada para absorber mejor los

i tratamientos. Es ideal para pieles normales,
REFRESCANTE secas o sensibles, que buscan calma e

sinalzohol hidratacién sin sensacién de tirantez. La locion
astringente, en cambio, estd pensada para pieles
mixtas u oleosas, ya que ayuda a reducir el
exceso de sebo, limpiar los poros y mejorar la
textura de la piel. Incorporar el producto
adecuado permite optimizar la rutina diaria y
responder a las necesidades reales de cada piel,
200mi€7.05fl 0z =izt logrando un rostro més equilibrado, saludable y
luminoso.

TORTULAN

LOCION

Fanilenot o

ASTRINGENTE § |

PURIFICA £ HIDRATA LA FIEL
SN (R TARL A

-

* Un nuevo ritual

La firma cosmética Selvert Thermal ha presentado su més reciente innovacién bajo la linea The
Essential Care, un sistema disefiado especificamente para quienes buscan combatir la deshidratacién y
el envejecimiento prematuro de forma practica. Se trata del nuevo ritual “My beauty routine in two
steps”, un tratamiento integral que promete reforzar la barrera cutdnea y estimular la produccién de
coldgeno en apenas dos etapas diarias.

Intense Booster Drops. Moisturizing es un concentrado que proporciona una hidratacién en
profundidad al instante y durante 24 horas, dejando la piel visiblemente mds suave, luminosa y tersa.
Gracias al Peptide Mois-6,
también acttiia como escudo
frente a los primeros signos de
envejecimiento. Y el Daily
Moisturising Cream. For
normal & dry skin es una
crema hidratante para pieles
normales y secas que suaviza
la textura cutdnea, mejora su
elasticidad y aumenta la
sintesis del colageno.
Formulada con potentes
activos como la Vitamina C y el
Celebrage™, deja el rostro
hidratado, suave y con un
aspecto jugoso”. ¢




Mwomnforme .
Para el cuidado profesional de la piel —

La linea Idraet Hyalu B5 de Idraet es una gama de productos centrados en la hidratacién profunda y la
accién anti-envejecimiento, combinando Acido Hialurénico (de diferentes pesos moleculares) y Vitamina B5
(Pantenol) para rellenar arrugas, restaurar la barrera cutdnea, mejorar la elasticidad y dar luminosidad. Sus
férmulas que incluyen novedosos activos que se ofrecen en productos como serums, emulsiones corporales
y mascarillas. Sus principales beneficios son, en primer lugar Hidratacion Profunda, gracias a los distintos
tipos de 4cido hialurénico. Ademas logra Efecto Relleno al suavizar arrugas y lineas de expresion. Fortalece
la barrera cutdnea y mejora la turgencia de la Piel. Aporta Luminosidad brindando un aspecto mas fresco y
revitalizado.

Los productos de la linea son:

HYALU B5 BIO — OSMIC EMULSION. Una emulsion corporal de hidratacion intensa y prolongada, con
efecto osmoprotector para evitar la deshidratacién y descamacion.

HYALU B5 BIO — OSMIC SERUM. Un concentrado antiarrugas con acido hialurénico puro para
hidratacién profunda, efecto rellenador y luminosidad.

HYALU B5 BIO — OSMIC LOTION. Una bruma facial ligera para hidratar y proteger durante todo el dia,
incluso sobre maquillaje, con Agua Termal, Matcha y Aloe Vera.

HYALU B5 BIO — OSMIC MASK. Midscara para una hidratacién profunda y prolongada. Efecto
Osmoprotector que evita la deshidratacion a lo largo del dia y protege la piel de los factores externos.
Textura crema gel, apta para todo tipo de pieles. No es necesario retirar

| ¢

idraelt

DER MO P UR I T

HYALURONIC

BIO-OSMOTIC MASK

INTENSIVE HYDRATION
MASK
MASCARA DE HIDRATACION
INTENSIVA

HYALU-B5

50-OSMOTIC EMULSION
- 0.21 Oz




Proteccion facial:
el habito diario que
transforma la piel

La proteccion solar facial es el gesto mas

kA

_ e e importante para preservar la salud y juventud de
SOF; = i, la piel durante todo el afio. La exposicion diaria a
T’ E:"s';? la radiacién UV es la principal causa del
?:?-T-:_\;-\ T | envejecimiento prematuro, manchas y pérdida de
54 r méagj"' \""' luminosidad, incluso en contextos urbanos. Los

BSACT 9 ‘ protectores solares faciales de Rayito de Sol estan
l == 4 - formulados para brindar alta proteccién FPS 50,
. ’ M excelente tolerancia y texturas livianas pensadas
— = » ' para el uso diario. Desde opciones minerales

3 ' para pieles muy sensibles, hasta férmulas ultra
=N 1 » ) _ hidratantes y fluidos con color que unifican el
~ =

t E manchas. Soluciones eficaces, responsables con el

medio ambiente y adaptadas a cada tipo de piel,
para convertir la proteccion facial en un habito
simple, consciente y esencial. ¢

C— ' 7 . )
, l 1 | tono, hidratan y ayudan a prevenir arrugas y

u OPBRES A I_

°LO LACIO
_ NTI FRIZZ
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La revolucion del retinol
aplicada al cuidado corporal

Selvert Thermal lanz6 Corporelle Pro, una innovadora linea disefiada especificamente para transformar la
piel afectada por estrias. La linea esta integrada por:

- Retinol Stretch Mark Booster. Formulado con Retinol y Bakuchiol actia mediante una estimulacién
intensiva de la renovacion celular, favoreciendo la regeneracién cutdnea y la mejora de la elasticidad de la
piel. Su uso continuado contribuye a unificar el tono cutaneo y a reducir visiblemente la apariencia de las
estrias, mediante propiedades renovadoras y antioxidantes.

- Retinol Stretch Mark Intensive
Mask. Méscara corporal cubriente
de suave color lila que combina
aceite de rosa mosqueta y jojoba.
Su extraordinaria férmula favorece
la regeneracion de la piel, unifica
el tono y reduce visiblemente la
apariencia de las estrias.
Asimismo asegura una nutricion
profunda y de soporte estructural
a la dermis.
- Retinol Body Treatment. Stretch
Mark and Even Skin “Para dar
continuidad al trabajo profesional
realizado en cabina y potenciar
\ sus resultados, Corporelle Pro
Retinol incorpora esta crema
corporal de alta eficacia que
combina Retinol Encapsulado y
Bakuchiol para una accion
renovadora integral desde casa”. &

Cuidado antiedad y
proteccion solar

Rénergie H.P.N Cream SPF50, de Lancome, esta

formulada con mas de 300 péptidos, 4cido hialurénico

y niacinamida, Rénergie H.PN. Cream SPF 50 combina ‘
cuidado antiedad y proteccién solar en una textura \ REN ERGIE

. . . Nligera .UVMUNE C

para uso diario. Su férmula ayuda a prevenir los signos

del envejecimiento como la aparicién de arrugas,

manchas oscuras y la pérdida de firmeza, al mismo

tiempo que protege la piel de los rayos UVA.¢
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Guia para restaurar
lapiel
' tras el verano |

espués de la exposicion prolongada

sol y el rigor del verano, es frecuen

notar la piel deshidratada o dafiads

No obstante, mediante un protoco!

s cuidado sistematico, es posible -
recuperar su lozania y salud original. Presentamc
continuacién una estrategia integral de recupera on

A

1818 '



Renovacion de la textura cutanea

La eliminacion de células muertas mediante
exfoliantes suaves -ya sean quimicos o fisicos-
permite que la piel recupere su suavidad. Este
X . . . . proceso se potencia con el uso de mascarillas
e Hidratacion y nutricion especificas que brinden un choque extra de
N profunda nutricion.

El primer pilar consiste en el uso de Hébitos de Preservacién
cremas ricas en activos nutritivos

como los aceites de coco u oliva, o Para sostener los resultados, los expertos sugieren
la manteca de karité. La clave evitar la exposicién directa entre las 10 am y las 4
técnica es aplicar estos productos pm, ingerir al menos dos litros de agua diarios y
inmediatamente después del prescindir del tabaco, factor que acelera el
bano, aprovechando que la envejecimiento prematuro.

dermis atin conserva
humedad. Plan de accién inmediato

Complementariamente, la  par, iniciar su transformacién hoy mismo, puede
hidratacién debe ser seguir estos pasos:

interna a través de una o Hidratar el cuerpo tras cada ducha.

dieta r.ica N asSy Se o Optimizar la dieta con alimentos frescos.
recomienda priorizar g Sogtener la fotoproteccién diaria.
el consumo de: e Exfoliar con una frecuencia de una a dos veces por
e Sandjias: por su e
aporte de vitamina C y
volumen hidrico. Recuerde que, en términos de estética y salud, la
® Pepinos: fuente directa de constancia es “la herramienta mas efectiva”.
antioxidantes. Comience este proceso de renovacién hoy mismo.

® Espinacas: esenciales por su contenido

de vitamina A.

> J ‘
Reparacién y -

defensa activa

Para revertir el
fotoenvejecimiento, es vital
incorporar tratamientos
con retinol, vitamina C o
acido hialurénico. Estos
compuestos son los
responsables de mejorar la
textura y sanar los dafios
acumulados. En paralelo,
el uso de protector solar
con FPS 30 o superior debe
mantenerse diariamente,
incluso bajo cielos
cubiertos, para blindar la
piel de nuevas agresiones.




inter T

Tu mirada lo

cuenta todo:
cOMo renovar

expres1on sin
cirugias



a mirada es la gran delatora del estado de
animo y uno de los primeros signos
visibles del paso del tiempo. Sin embargo,
con un simple gesto y sin necesidad de
pasar por un quirédfano, es posible
rejuvenecer nuestra expresion en tan solo 1 hora.
«Las cejas son una parte esencial en nuestro rostro,
lo enmarcan y lo visten por completo, dando forma
y expresividad a la mirada. A menudo nos
encontramos con clientas preocupadas por su
pérpado caido y con un buen disefio de cejas le
solucionamos el problema», comenta Carmen Blanco,
especialista en lifting de pestafias y disefio de cejas.

La mirada es la gran delatora del estado de &nimo y
uno de los primeros signos visibles del paso del
tiempo. Sin embargo, con un simple gesto y sin
necesidad de pasar por un quiréfano, es posible
rejuvenecer nuestra expresion en tan solo 1 hora.
«Las cejas son una parte esencial en nuestro rostro,
lo enmarcan y lo visten por completo, dando forma
y expresividad a la mirada. A menudo nos
encontramos con clientas preocupadas por su
péarpado caido y con un buen disefio de cejas le
solucionamos el problema», comenta Carmen
Blanco, especialista en lifting de pestafas y disefio
de cejas.
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LOOK

La Gen Z y los Millennials
estan reescribiendo el consumo

a Generacion Z y los Millennials ya
representan mas del 60 % del gasto global
y estdn transformando el comercio
minorista. Para conquistarlos, las marcas
apuestan por el retailtainment:
experiencias inmersivas, phygital y emocionales que
combinan tecnologia, narrativa y comunidad.
Segtn Infobip, empresa lider global en
comunicaciones omnicanal, y de acuerdo a uno de
sus estudios sobre retail y generaciones, el futuro del
comercio minorista depende de la capacidad de las
marcas para convertir cada punto de contacto en una
experiencia emocional y personalizada, tanto en el
mundo fisico como digital.
El poder de las nuevas generaciones
Cada generacion consume de manera distinta, pero
las mas jovenes estan marcando el paso:
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Generacion Z (1997-2009): busca autenticidad, interaccion
y experiencias “compartibles” en redes sociales. Prefiere
espacios instagrameables, pop-ups o transmisiones en vivo
que generen FOMO (fear of missing out).

Millennials (1981-1996): valoran la personalizacién,
la sostenibilidad y los espacios disefiados para
quedarse: cafeterias, zonas lounge y experiencias
sensoriales que integran lo digital con lo presencial.
Generacién Alpha (2010-2024): nativos digitales, se
sienten atraidos por la realidad aumentada, los
juegos interactivos y las experiencias gamificadas.
Generacién X y Baby Boomers: priorizan la
comodidad, la atencién personalizada y las
experiencias educativas o sociales.

El denominador comtn: participacién activa,
emocion y conexién. Ya no basta con vender; hay
que inspirar.



Las marcas que lideran el cambio

El soci6logo George Ritzer defini6 el retailtainment
como “el uso del sonido, la ambientacion, la
emocion y la actividad para despertar el interés del
cliente y ponerlo en el &nimo de comprar”. Pero hoy
el concepto va mucho maés alla: marcas como Nike,
Sephora e IKEA estan convirtiendo cada visita en
una aventura multisensorial.

Nike, por ejemplo, convierte su tienda House of
Innovation en Nueva York en un laboratorio de
creatividad, donde los clientes personalizan sus
zapatillas, prueban productos en zonas interactivas y
participan en desafios deportivos gamificados.

Por su parte, Sephora, con su Beauty Hub, combina
talleres, tutoriales en vivo y herramientas de
realidad aumentada como Virtual Artist, que permite
probar productos digitalmente y recibir
recomendaciones personalizadas. IKEA transforma
sus tiendas en showrooms vivos: los adultos disefian

espacios reales mientras los nifios juegan, generando

una experiencia familiar que combina exploracién y
entretenimiento.

La emocién como motor del consumo

“Las marcas que combinan la inteligencia digital
con la emocién humana liderardn la préxima era
del retail”, explica Fabiola Jiménez, Country
Manager de Infobip México.

El retailtainment encuentra su punto maximo en el
concepto phygital, donde los mundos fisico y digital
se integran. Realidad aumentada, pantallas
interactivas y transmisiones en vivo permiten
trasladar la experiencia online al entorno real.
Casos como el desfile “See Now, Buy Now” de
Alibaba, que permitié comprar en tiempo real las
prendas vistas en pasarela, o el Blue Box Café de
Tiffany & Co., donde los visitantes pueden vivir su
propio “Desayuno en Tiffany’s”, muestran cémo la
tecnologia y el storytelling se unen para generar
comunidad, deseo y pertenencia. ¢




Chau misterio: asi nos
cuidaremos en 2026

a belleza siempre ha funcionado como un
espejo de su época, pero en 2026 ese
reflejo promete ser mucho mas preciso,
consciente y, sobre todo, profundamente
personal. Segtin un reciente informe de la
consultora Another, ya no se trata solo de qué crema
usas, sino de como la tecnologia se convierte en una
aliada silenciosa que interpreta tus datos, emociones
y contextos para disefiar experiencias que parecen
disefiadas exclusivamente para vos. Con un mercado
global de cuidado personal que ya supera los 600
mil millones de délares, queda claro que este cambio
no es una simple moda pasajera, sino una
transformacion estructural de toda la industria. En
este escenario, las marcas ya no compiten solo por la
altima tendencia, sino por ganar relevancia
emocional y credibilidad cientifica ante
consumidores cada vez mas exigentes.
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6 GEI mercado de virtual

makeup try-on ha crecido de
forma explosiva, superando los
6.200 mallones de délares, lo que
confirma que experimentar antes
de comprar es una expectativa
bdsica del consumidor actual.

k-~ Ademds, ya no buscamos a
p' ciegas: un estudio de Adobe
“ revela que el 39% de los

consumidores ya utiliza
inteligencia artificial generativa
para investigar antes de
comprar”.




Tecnologia que te
entiende de
verdad

Olvidate de las rutinas
genéricas de «talle
unico». Lo que viene es
la personalizacion
como infraestructura
béasica. Gracias a los
avances en inteligencia
artificial y al andlisis
predictivo, ahora es
posible tener
diagndsticos de piel en
tiempo real que leen
tus necesidades y
adaptan la rutina
segun el clima, tu nivel
de estrés o incluso tus
ciclos hormonales. Como bien explica German
Romero, experto de Another, “La industria esté
pasando de vender productos a disefiar experiencias
de acompafiamiento”. El gran reto para las empresas
hoy no es solo acumular datos, sino traducir ese
conocimiento en soluciones que se sientan humanas,
empaticas y realmente relevantes en nuestra vida
cotidiana. La belleza se vuelve asi algo dinamico,
vivo y profundamente contextual.

De }l)robarse labiales en el sillon a la piel
inteligente

El momento de elegir qué comprar también cambi6
para siempre, integrando el descubrimiento digital
como un nuevo ritual de bienestar. Las pruebas
virtuales y los diagnoésticos digitales ya no son
ciencia ficciéon. De hecho, el mercado de virtual
makeup try-on ha crecido de forma explosiva,
superando los 6.200 millones de délares, lo que
confirma que experimentar antes de comprar es una
expectativa bésica del consumidor actual. Ademés,
ya no buscamos a ciegas: un estudio de Adobe
revela que el 39% de los consumidores ya utiliza
inteligencia artificial generativa para investigar antes
de comprar. Pero la tecnologia no actta sola; las
marcas lideres ahora orquestan experiencias
sensoriales completas donde texturas, aromas y
sonidos se unen para convertir el cuidado diario en
un momento de conexion real.

oh

El bienestar como
el nuevo estandar de oro

Para el 2026, el cuidado de la piel deja de ser un lujo
ocasional para convertirse en una especie de
“seguro” de prevencion personalizada a largo plazo.
Segun predicciones de Mintel, los consumidores
estan pasando de la bisqueda de gratificacién
inmediata a la proteccion futura basada en evidencia
cientifica. El bienestar se ha integrado
definitivamente en el corazon de la belleza, creando
productos que no solo cuidan la piel por fuera, sino
que acompanan el equilibrio fisico y emocional de la
persona. Basicamente, la belleza se convierte en el
puente definitivo entre coémo nos vemos y cémo nos
sentimos realmente.

Al final del dia, las marcas que ganaran nuestro
corazdén no serdn necesariamente las que tengan mas
gadgets, sino las que sepan usar esa innovacion para
construir vinculos reales y auténticos. En este nuevo
ecosistema, vos ocupas el centro de la escena.
Diagnosticos inteligentes, narrativas con proposito y
experiencias sensoriales no son piezas aisladas, sino
parte de una conversacioén continua entre la ciencia y
la emocién. El futuro de la belleza en 2026 no se
define solo por lo que aplicamos sobre nuestra piel,
sino por la capacidad de crear una conexiéon
auténtica con nosotros mismos.
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LOOKLanzamiento

Argaia nace del brillo

rgaia es la
nueva
coloracién
profesional
sin
amoniaco de Opcién.
ilumina el cabello con
tonos intensos y
naturales, respetando su
esencia. Estd enriquecida
con aceite de argan, lo
que cuida la fibra capilar,
dejandola suave, brillante
y saludable. Su férmula,
sin gluten y cruelty free,
ofrece una experiencia de
coloracién mds pura y
consciente.Con una
tecnologia de avanzada,
Argaia logra una
cobertura impecable y de
extensa duracion, incluso
en cabellos con canas.
Para utilizarlo, en un
recipiente no metalico,
verter la totalidad del
pomo (60gr) e incorporar
90ml. de Oxidante de 15
vol. Mezclar hasta
obtener una crema
totalmente homogénea.
Mezcla 1+ 1 Y4.
Aplicar sobre el cabello
seco y sin lavar por 1 o0 2
dias. Sobre Cabellos sin
procesos de coloracién
aplicar la mezcla primero
en medios y puntas, dejando 2 cm libres desde la raiz.
Dejar actuar 20 minutos. Luego aplicar en raices con
un tiempo de exposicion de 15 a 20 minutos més.
Enjuagar con abundante agua tibia.
Sobre cabellos Con coloracién previa (retoque de
raices): Primero aplicar el producto en el crecimiento.
Dejar actuar 30 minutos. Luego extender a los largos y
dejar actuar 10 minutos mds para que el color se
empareje. Enjuague con abundante agua tibia.

34KE

6 ‘Estd enriquecida con

aceite de argdn, lo que cuida la
fibra capilar dejandola suave,
brillante y saludable”.
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1 {LOOK

Tres claves para hacer
mas con menos

n el actual panorama econémico, con
costos volatiles y presion inflacionaria, la
innovacién no es un lujo, sino el motor
esencial de la competitividad.

Segun un analisis de la consultora
McKinsey, la solucién pasa por un enfoque
disciplinado basado en tres pilares estratégicos que
permiten a las compafiias lograr una ejecucion
superior, hacer mas con menos recursos y redefinir
la gestion de proyectos de I+D. Los expertos
enfatizan que estos tres enfoques deben abordarse de
manera simultanea.

1. Innovacién con eficiencia: la rigurosidad en la

gestion de carteras

El primer enfoque exige aplicar un criterio financiero

estricto en la priorizacion de iniciativas.

Histoéricamente, las empresas dispersan recursos en

proyectos de bajo impacto, diluyendo su capital.

La recomendacion central es una gestion de cartera

dindmica:

e Evaluacion continua y desinversién temprana:
Hay que revisar constantemente los proyectos y
ser “valientes para eliminar” aquellos que en sus
etapas iniciales no demuestren escalabilidad, valor

37

significativo para el consumidor o un Retorno
sobre la Inversion (ROI) superior al umbral.

e Focalizacién en el valor vs. la novedad: Las
inversiones deben priorizar innovaciones con
impacto directo en el valor para el cliente o en la
estructura de costos. Esto implica enfocarse en
proyectos con potencial de penetracion masiva o de
defensa de cuota de mercado, en lugar de iniciativas
puramente novedosas sin sustento econémico.

e Asignacién estratégica (Modelo Horizon): El
presupuesto de I+D debe ser balanceado: la mayor
parte a la mejora del negocio principal (core), una
porciéon menor a proyectos de adyacencia
(extension de marca) y solo una pequena fraccién
a iniciativas disruptivas (nuevos modelos de
negocio, como Direct-to-Consumer).

2. Innovacién por disefio: simplificacion y Design-fo-Value
Este pilar se centra en la ingenieria del valor desde
la concepcién del producto, una practica conocida
como “Design-to-Value”. En el sector FMCG, la
complejidad es el “enemigo silencioso” de la
rentabilidad, manifestdndose en la multiplicidad de
referencias (SKU), envases no estandarizados y
formulaciones sofisticadas.



La eficiencia por disefio exige un enfoque integral:

e Racionalizacién agresiva de SKU: Identificar y
reducir las referencias que no contribuyen
significativamente al margen global. Esto libera
capital de trabajo, simplifica la cadena de
suministro y optimiza el stock inmovilizado.

e Optimizacion del packaging y la formulacién: El
disefio del envase debe priorizar la eficiencia
industrial y logistica, mas alla de la sostenibilidad
o la estética. Esto incluye estandarizar formatos,
reducir materiales y simplificar la composicién de
productos sin comprometer la calidad, logrando
un impacto multiplicador en el costo total de la
mercancia vendida (COGS).

e Adopcién de plataformas modulares: En lugar de
disefiar cada producto de cero, se deben crear
plataformas base estandarizadas (férmulas,
procesos o sistemas de envasado) que permitan
crear multiples variantes de manera rapida y
econémica. Esto acelera el lanzamiento y
minimiza la inversion inicial.

3. Innovacién a través de la ejecucion: aumento de la
productividad operacional

La mejor estrategia se queda corta si la ejecucion es
lenta. Esta via busca acelerar el ciclo de desarrollo
y lanzamiento mediante tecnologia y
metodologias agiles.

e Integracion de la Inteligencia Artificial (IA) en
I+D: La IA debe ser un habilitador de eficiencia.
Puede analizar datos de consumo, predecir el
éxito de formulaciones y optimizar flujos de
trabajo, reduciendo drésticamente el tiempo de
desarrollo de productos.

e Automatizacién de procesos clave: No solo en la
linea de produccién, sino también en la gestion de
la cadena de suministro (como la prediccion de la
demanda basada en Machine Learning). Esto
minimiza errores, reduce inventarios de seguridad
y optimiza recursos logisticos.

e Adopciéon de metodologias Agile a escala:
Reemplazar procesos secuenciales por un enfoque
Agile en ciclos cortos (sprints) permite obtener
feedback temprano del mercado y pivotar
rapidamente. Esta agilidad reduce el riesgo de lanzar
productos fallidos y asegura que los recursos se
inviertan en soluciones validadas por el consumidor.

McKinsey concluye que internalizar estas tres
palancas requiere un compromiso organizacional con
la disciplina, la simplificacién y la inversién
estratégica en tecnologia. Las empresas que lo logren
construirdn una ventaja competitiva duradera,
protegiendo sus margenes y traduciendo la inversién
en [+D directamente en valor para el accionista y el
consumidor final. ¢



LOOK

Cosmoprof North America
Miami: el epicentro donde se
redefine el futuro de la belleza

a industria global de la belleza ha vuelto
a encontrar su pulso en el corazén de
Florida. Entre el 27 y el 29 de enero de
2026, Cosmoprof North America
consolidé su posicién como la feria
comercial B2B de mayor relevancia en las Américas,
transformandose en un nodo estratégico para el
networking y el desarrollo de negocios en los Estados
Unidos. Este evento no es simplemente una exposicion
de productos, sino una maquinaria aceitada que retine
a todos los sectores, desde el cuidado de la piel y el
magquillaje hasta la cadena de suministro global.
El crecimiento dindmico que ha caracterizado a esta
edicién se apoya en programas tinicos disefiados
para fomentar colaboraciones que trascienden
fronteras. “Segun la organizacién, este encuentro
ofrece a toda la industria la oportunidad de

reunirse para establecer nuevas relaciones y
fomentar colaboraciones”. La cita en Miami se ha
convertido en la plataforma de lanzamiento
definitiva para marcas emergentes que buscan
visibilidad en un mercado altamente competitivo,
donde la innovacién es la tinica moneda de cambio
valida.

La propuesta de valor de este afio se centr6 en la
presentacion de tecnologias revolucionarias y
nuevos canales de fabricaciéon y empaque. Al ser
organizada por USA Beauty LLC -una alianza
estratégica entre BolognaFiere Group, Informa
Markets y la Professional Beauty Association- la
feria garantiza una mirada integral que abarca
desde la materia prima hasta el producto terminado
en manos del consumidor. Es el tinico evento en la
regién que logra representar a la totalidad de la
cadena de suministro, integrando categorias como
fragancias, cabello y ufias bajo un mismo techo.
Con el cierre de esta edicion, el sector ya tiene la
mirada puesta en el horizonte. La organizacion
confirmé que la préxima edicién se llevara a cabo
del 26 al 28 de enero de 2027, manteniendo su sede
tradicional en el centro de convenciones de Miami.
La expectativa de los analistas es que para
entonces, las tecnologias presentadas este afio ya
hayan transformado los hébitos de consumo a nivel
global, reafirmando que lo que sucede en
Cosmoprof no se queda en Miami, sino que moldea
el mercado mundial.
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Descubri Evolution of the color Shine effect, la nueva coloracién permanente sin amoniaco y
sin MEA para ofrecer un resultado de color de efecto natural, luminoso y que realza los reflejos.

El cabello luce hasta 6 veces mds brillante y cosmético desde la primera aplicacion, gracias al
efecto laminado de Evolution of the color Shine effect**.
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Conocé la Nueva Coleccién 2025/26 creada en colaboracion con

Rudy Mostarda, Director Creativo Global de Alfaparf Milano Professionail:
nuevos cortes y colores para un estilo contempordneo que fusiona
creatividad e imaginacion, haciendo realidad nuestro deseo de brillar.

alfaparfmilancpro_arg f Alfaparf Milano Professional Argentina @ www.alfaparfmilanopro.com/ar-es
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Mucho mas que una afeitada:
los secretos de Policrom for Men
para un cuidado masculino superior

licrom for Men & Barberia, de Silkey Mundial, es una completa linea

ideal para el cuidado de la piel del hombre después del verano

especificamente para barba, cabello masculino y cuero cabelludo. Su

formulacién basada en Cebada + Roble + Baobab ofrece altas

concentraciones de nutrientes, vitaminas y minerales que aportan
grandes beneficios al cabello y la piel cumpliendo acciones antioxidantes,
aportando elasticidad, astringencia y sensacion refrescante.

CELDE BARBED '

4 SHAVE CARE »
CISADA. ROBLE . BAOBAR.

Gont Noto 250 mL 2 BASFLOE.

GEL DE BARBEO

“SHAVE CARE”

Protege e hidrata la piel
durante el barbeo ofreciendo
un 6ptimo desliz de la navaja,
permitiendo una accién de
delineado mas preciso y
evitando la irritacién de la piel.

Modo de Uso:

Para un perfecto delineado
aplicar el Ge/ de Barbero
“Shave Care” Policrom For
Men sobre la superficie a cortar
(rasurar) realizando un suave
masaje. Proceder al barbeo

: _,.
& POLICROM

O FOR MEN©®=

BALSAMO
REFRESCANTE
“AFTER SHAVE”

Logra una sensacion de
frescura y suavidad
disminuyendo la irritacién
ocasionada durante el barbeo,
a la vez que nutre y refresca,
dejando la piel méas suave y
sin efecto graso.

Modo de Uso:

Tomar una pequena porcion
de Bdlsamo Refrescante “After
Shave” Policrom For Men,
esparcirla entre las manos y
aplicar de manera homogénea

sobre la piel recién rasurada. Masajear suavemente.
Dejar absorber al natural o secar a toalla.

nutre e hidrata.
Modo de Uso:

abundante agua. ¢

SHAMPOO PURIFY

Otorga ligereza e hidratacion al cabello limpiando eficazmente a la vez que lo

Sobre el cabello htiimedo realizar uno o dos lavados con Shampoo “FPurify”
Policrom For Men masajeando suavemente el cuero cabelludo. Enjuagar con



LOOKEventos

Vernucci Moda 2026

e OW

illa Carlos Paz fue escenario de uno de
los eventos mds esperados de la
temporada: el Desfile del Verano
VERNUCCI MODA 2026, que marco el
regreso de la firma liderada por Roberto
y Lucia Vernucci.
El evento convoco a referentes de la moda, prensa,
invitados especiales y publico en general,
consolidandose como una propuesta que fusion6
disefio, identidad y espectaculo. La coleccién
presento lineas frescas, modernas y vibrantes,
pensadas para la temporada estival, acompafiadas
por una cuidada puesta en escena que potencié cada
pasada.
En el marco de la velada, el intendente de Villa
Carlos Paz, Esteban Avilés, y el Secretario de
Turismo, Sebastian Boldrinin, recibieron un

reconocimiento especial por su
acompafamiento y apoyo al desarrollo de
eventos que fortalecen la identidad
turistica, cultural y artistica de la ciudad.
Uno de los momentos clésicos y mas
esperados de la noche fue la intervencién en
vivo de Roberto Vernucci, quien presento las
nuevas tendencias en cortes, realizadas con
maquinas modernas de WAHL y lo dltimo
en productos de Yellow, destacando
innovacion, precision y estilo. La
demostracion técnica reafirmo el sello
profesional de la marca y su constante
actualizacién en el mundo de la moda y la
estética.

La velada tuvo ademds un momento
destacado con la participacion estelar de Flor Vigna,
quien intervino el desfile con toda su energia y
carisma. Durante una intervencion picara junto al
conductor del evento, la artista sorprendi6 al ptblico
con una frase que desaté risas y aplausos al expresar,
con tono complice y humoristico: «Devolveme la
plata». El intercambio espontdneo aport6 frescura y
cercania, elevando el clima festivo de la noche.

Con este regreso, VERNUCCI MODA reafirma su
lugar en la escena fashion local y regional, con el
acompafiamiento de Leiva Joyas, que aport6
distincién y brillo a la velada. El desfile no solo
celebro el verano, sino también una nueva etapa
para la marca, que promete seguir marcando
tendencia el proximo afio. Acompafiaron como
sponsors a Roberto y Lucia Vernucci , Sam Tv y
INTERLOOK medio de comunicacién de belleza. ¢
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Alfaparf Milano Professional,
sponsore0 “Lage Experience”

Mar Del Plata Hotel

PRESENTA

e[

T

LAGE
E o pperience

2026

1 Sheraton Mar del Plata fue el escenario
de Lage Experience, el evento de moda
mas prestigioso de la temporada, el cual
conto con el sponsoreo de Alfaparf
Milano Professional, la marca lider en
cosmética capilar profesional.
Gabriel Lage, maximo referente de la alta costura
argentina y reconocido internacionalmente por sus
disefios -habiendo vestido a figuras de la talla de la
Reina Letizia de Espafia-, desplegd una propuesta
Unica que fusioné calidad, estilo y sofisticacion.
La participacién de la marca fue central no sélo

421E

COMo apoyo
institucional, sino
como plataforma de
innovacién. Durante el
evento, Alfaparf
Milano Professional
realiz¢ el pre-
lanzamiento de Lights
Co, su nueva linea
exclusiva de nivel
premium disefiada
especificamente para
los salones de alta
gama. Se posiciona
como la respuesta
definitiva para los
salones que buscan
elevar sus servicios a
una categoria superior.
Esta linea, exclusiva
para el sector
profesional premium,
ha sido desarrollada
bajo los mas altos
estdndares de
innovacion italiana,
caracteristicos de la
marca.

“Entendemos que
Gabriel Lage es un
icono de la moda que comparte nuestros valores de
maestria artesanal y elegancia”, destacaron desde la
compaiifa. “Elegimos este escenario para presentar
Lights Co, ya que representa el estindar mas alto en
cuidado capilar profesional, alineandose con la
exclusividad de la alta costura”.

Con esta alianza, el Grupo Alfaparf Milano reafirma
su compromiso con el sector profesional,
posicionando a Alfaparf Milano Professional a la
vanguardia de las tendencias y brindando a los
estilistas, herramientas de lujo para alcanzar
resultados excepcionales.
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Cosmoprof Worldwide
Bologna se prepara con todo

BOLOGNA, ITALY
FAIR DISTRICT

26 - 28 MARCH 2026

COSMETICS

26 - 29 MARCH 2026

osmoprof Worldwide Bologna 2026 sera
la edicién més grande y con mayor
orientacion comercial hasta la fecha, con
un nuevo escenario dedicado a
presentaciones comerciales y de la
industria, dreas de networking mejoradas y un
enfoque en los mercados y tendencias de alto
crecimiento.
Con mas de 3000 expositores de mas de 60 paises y
mas de 255 000 visitantes de todos los ambitos de la
industria mundial de la belleza, la 57.* edicion de
esta feria comercial de renombre internacional se
realizaré del 26 al 28 de marzo de 2026, y reunira a

HAIR&NAIL&
BEAUTY SALON

los principales proveedores, startups innovadoras,
marcas lideres y distribuidores mundiales en mds de
170 000 m de superficie.

De esta manera, la feria del préximo afo, que
fusiona tres ferias especializadas (Cosmopack,
Cosmo Perfumery & Cosmetics y Cosmo Hair &
Nail & Beauty Salon) y se celebrara del 26 al 29
de marzo en Bolonia, cuenta con nuevos
espacios de networking, areas de innovaciéon y
pop-ups inspiradores para ayudar a las
empresas globales a formar, fomentar y reforzar
relaciones para seguir brillando en el sector de
la belleza. ¢
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Las argentinas lideran
el ranking de conocimiento
en skincare

hau a comprar productos solo porque el
envase es lindo o porque lo vimos en un
video de pasada. Las argentinas
estamos en otra sintonia y los niimeros
lo confirman: hoy somos referentes en el
cuidado de la piel en toda América Latina. Segun el
informe «Futuro de la belleza». realizado por
Gentedemente para la marca Avon, el 55% de
nosotras sabe perfectamente qué ingredientes tienen
sus cremas y serums, superando por bastante el
promedio de la region, que anda por el 46%.

De la estética a la salud consciente

Ya no nos desvelamos por cumplir con mandatos
estéticos imposibles. El chip cambi, y mucho tuvo
que ver la pandemia. All4 por 2022, un estudio de la
marca ya nos avisaba que el 72% de las mujeres
preferia verse saludable antes que joven.

ms




Tres afios después, esa conversaciéon evoluciond
hacia un skincare mucho maés racional. Ahora, el
ritual frente al espejo se trata de entender qué
necesita nuestro cuerpo y elegir férmulas que
realmente funcionen. Es una belleza mas
empadtica y conectada con lo que sentimos, donde
leer la etiqueta es el primer paso para cuidarse de
verdad.

El poder de los ingredientes
en nuestra rutina

En esta movida de buscar resultados reales, hay
ingredientes que se volvieron los mejores amigos
de nuestra piel. Por eso, el lanzamiento de Anew
Niacinamida FPS 30 llega en el momento justo.
Es un producto que combina ciencia e
innovacion: la niacinamida se encarga de mejorar
la textura y dar luminosidad, mientras que el
factor de proteccién solar nos cuida de los dafios
del sol, que es el principal responsable del
envejecimiento. Argentina estd marcando el
camino hacia una belleza mucho mds genuina e
informada, demostrando que saber qué nos
ponemos es la mejor forma de querernos. ¢




# [.uz eterna

Un fougere ambarado inspirado en la luz eterna de la
piedra de d&mbar, Stronger With You Ambar, de Giorgio
Armani, ofrece una interpretacién més célida, sensual y
profunda. Combina un acorde de &mbar en el corazén con
notas balsamicas, salida de lavanda fresca de Provenza
STRONGER WITH obtenida de forma sostenible y una infusiéon de Vainilla
Bourbon. El resultado: una fragancia masculina, magnética
Y O U y envolvente, donde la frescura aromatica y las especias
calidas resaltan una sensualidad moderna y persistente. ¢

Vip News

AMBER

o

EMPORICEEARMANI

# Noche neoyorkina

Ralph’s Club New York, de Ralph Lauren, es una
fragancia fou%ére, ambarada y afrutada que captura
la energia de la noche neoyorkina. Disefiada para el

hombre que vive la vida al méximo, sorprende con
un acorde inesperado de Grosella Negra, un corazén
de Lavanda y el cardcter elegante del Sdndalo
Australiano. La base se envuelve en Vainilla
Bourbon de Madagascar para un final lujoso, sensual
y duradero de hasta 12 horas. Un aroma que irradia
confianza y presencia. ¢

RALPH LAUREN

# Jessamy lanza su nueva linea de
pinceles y brochas profesionales

Jessamy Accesorios presenta su nueva coleccién de pinceles y

brochas profesionales, disehada para elevar cada rutina de

magquillaje a nivel experto. Con acabados precisos, cerdas suaves

y un disefio ergonémico, esta linea ofrece herramientas ideales

tanto para maquilladores como para amantes del beauty. Una

coleccién pensada para cada paso del maquillaje La linea incluye

12 modelos numerados, cada uno con una funcién especifica:

@ Brochas para rostro: polvo (#01), rubor (#02), base (#04 y #06),
iluminador (#05), kabuki (#03)

e Pinceles para ojos y detalles: sombras (#07), corrector (#08 y
#10), cejas (#09), labios (#11), pestafias (#12)

Para mayor informacion sobre nuestros productos puedes

consultar las redes sociales de la empresa: Facebook: Jessamy

Argentina. Instagram: @jessamyacc. O en la pagina web:

S www.cytnet.com.ar ¢




KEY KOLOR S/LLKEEEY@

HEVOLUTIONI 11

LUXURY [Nelol RN Tohgiel, ]

# Lanzamiento:
Key Kolor Evolution, la esencia del color en tu cabello

Celebrando la transformacién de la evolucion, Silkey Mundial se enorgullece de arribar a un estamento de
jerarquia superior transformando una nueva visién de la belleza natural del color con la mas alta calidad y
prestigio. Silkey Mundial, la mayor empresa argentina de cosmética capilar ocupando un lugar de
preponderancia entre las grandes compafiias del mundo, presenta su nueva coloracién Key Kolor
Evolution Luxury Collection, de la mano de su flamante embajadora, la super modelo estrella
internacional, la senora Valeria Mazza, una figura que encarna elegancia, autenticidad, confianza y
sofisticacién. Una unién poderosa de
proyeccién trascendental y largo alcance.

Key Kolor Evolution, coloracién permanente:
Color Glow.

Su exclusiva tecnologia Key Kolor Evolution
Hydra Glow, hidrata en profundidad y
devuelve el brillo natural del cabello realzando
el color sin aportar peso. El resultado es un
cabello suave, luminoso y con movimiento. Su
formula con BIOTIN COMPLEX, aumenta la
suavidad y mantiene la fortaleza del cabello,
logrando un color uniforme y radiante, una
textura saludable, sedosa y lf;na de vitalidad.
Perfecta para quienes buscan un cambio de look
sin sacrificar la salud del cabello, obteniendo un
color intenso y duradero. Key Kolor Evolution
Luxury Collection, cuenta con 24 colores
espectaculares con total cobertura de canas. ®
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BEaAUTY NEWS

# Jessamy presenta su Silicone Case
for Facial Ice Roller: frescura y cuidado facial %
en un solo gesto

Jessamy lanz6 al mercado su Silicone Case for Facial Ice Roller, un accesorio
practico y funcional pensado para potenciar las rutinas de cuidado facial a
través del poder del frio. Su disefio compacto y moderno lo convierte en un
imprescindible para quienes buscan bienestar y resultados visibles desde el
Frimer uso. El Silicone Case estd disefiado para congelar agua o preparaciones

aciales directamente en su interior y aplicarlo sobre la piel de forma sencilla
comoda. Gracias a su material de silicona flexible, permite desmoldar el hielo
facilmente y sin esfuerzo, asegurando una experiencia de uso practica y segura.
Para mayor informacién sobre los productos puedes consultar las redes sociales
de la empresa: Facebook: Jessamy Argentina | Instagram: @jessamyacc | Web:
www.cytnet.com.ar ¢

# ISSUE Proteccion Keratina: la nueva era del color que cuida

ISSUE lanz6 su nueva linea Proteccion Keratina. Una generacién de coloracién creada para acompafiar las
tendencias actuales, como tonos luminosos o acabados naturales redes, aportando cuidado al cabello. La
clave esta en su férmula: una combinacién de aminodcidos y keratina vegetal capaz de reducir més de un
30% el dafio quimico, reconstruyendo los enlaces moleculares de la fibra capilar. El resultado es un color
intenso, Erofesional y de larga duracion, pero con un alto nivel de cuidado y proteccién. Tres formatos, un
mismo objetivo: proteccion méaxima: Kit Proteccion Keratina; Colorpack Proteccion Keratina; y Sachet
Proteccion Keratina. ¢
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# Tratamiento
acondicionador intensivo tan @

El Tratamiento acondicionador intensivo de Tan Natural Essentials es Ideal para n_ai!ar
cabellos secos, quebradizos, deshidratados y maltratados. Nutre y restaura los Foeutde
cabellos mas castigados en s6lo Iminuto. Con Arginina, Biotina y Vitamina E, ,\cgﬁ:@ﬁ@g&n
componentes altamente nutritivos y antioxidantes. Aportan los nutrientes Naritio Restaurocor
necesarios para restaurar las dreas dafiadas de los cabellos. Gracias a su poder i @
acondicionador y su bajo pH, sella las cuticulas de la fibra capilar en forma @n« L
inmediata. Reduce el frizz y previene la deshidratacion. El pelo queda nutrido, facil uamé:ic}os
de peinar, con brillo y perfectamente humectado. ¢ 2008
i




Y,EE%_?;OW # Revivi tu pelo después del verano con Yellow
Tras la exposicion prolongada al sol, el mar y el cloro, el cabello suele

el presentar los “sintomas” tipicos como la pérdida de brillo, color oxidado y una
textura dspera. Para combatir estos efectos, Yellow, destaca su linea de Color
T Mask, una solucién de doble accién que nutre profundamente mientras

SR devuelve la intensidad al color.A diferencia de otros matizadores que pueden

resecar, la férmula de Yellow estd disefiada para cuidar la fibra capilar.
Contiene Aceite de Macadamia, un ingrediente clave que penetra en la fibra,
aportando emoliencia y un brillo extraordinario sin dejar pesadez; y pigmentos
de alta pureza que refrescan el reflejo del color de forma inmediata,
neutralizando tonos no deseados (como los anaranjados o amarillentos post-
pileta). Se pueden usar en el salén 0 en casa como un mantenimiento intensivo
una vez por semana. ¢

# Summer Protection

Tone Plex de Tone Vitae ofrece una solucién innovadora y eficaz para
restaurar y proteger la fibra capilar desde el interior. Gracias a su
férmula avanzada con 4cido hialurénico y biotina, ayuda a reparar el
dafio profundo causado por tratamientos quimicos, temperaturas
extremas y factores ambientales. Su tecnologia Plex fortalece la
estructura del cabello, previniendo la rotura, dando como resultado un
crecimiento saludable. Ademds, proporciona suavidad, brillo y
manejabilidad, dejando el cabello visiblemente més saludable y
revitalizado. ®

# Nutricion y luminosidad

Biolook, de Tan Natural, estd formulada con Aceite de Semillas de Lino, altamente
nutritivo, hidratante y antioxidante. Es rico en Vitamina E y posee alto contenido en
acidos grasos esenciales Omega3 y Omega-6 (linoleico y linolenico) que ayudan
reestructurar la fibra capilar hidratdndola y nutriéndola en profundidad. Le devuelve
al cabello la elasticidad y el brillo cerrando las cuticulas y protegiendo las puntas.
Aporta docilidad, suavidad y luminosidad, mef'ora la textura del cabello y lo protege
de la oxidacion al tiempo que aporta cuerpo y lo revitaliza. E1 Shampoo Crystal
Fprmula cierra y reacondiciona la cuticula del cabello dejandola suave y uniforme
para que refleje intensamente la luz, aportando un brillo y luminosidad extremos.
Cuida tu pelo después de la coloracién para que luzca siempre sano, brillante y con
un color espectacular. ¢

SERVICIO PROFESIONAL DE ALMACENAJE
POLEPOSITION USA, CORP. sz
, [ |
WAREHOUSING AND FREIGHT SERVICES COMPANY - MIAMI

o BN ES S | CONTACTENOS
Bk EMAIL: INFOGPOLEPOSITION.US




NOTICIAS BREVES

Cosmoprof anunci6 sus eventos 2026

Cosmoprof Worldwide retine a una comunidad verdaderamente global de profesionales de todos los
sectores de la belleza y la cosmética.Su red conecta a expertos de todos los segmentos de la industria,
fomentando conexiones significativas entre personas, ideas e innovacion.Aunque unidas bajo la
marca Cosmoprof, cada feria tiene su lpropia identidad y 3
caracter tinicos, lo que hace que toda la red sea més
fuerte, més diversa y llena de oportunidades.

A continuacién, compartimos su calendario para que los
usuarios puedan descubrir todos los eventos clave
programados para la edicion 2026:

26-29 de marzo - Bolonia

14-15 de abril - Dubai

24-26 de junio - Bangkok

13-15 de julio - Las Vegas

10-13 de noviembre - Hong Kong

10-12 de diciembre - Mumbai ¢

L’Oréal reconocida por
su liderazgo

medioambiental

L’Oréal ha sido
reconocida con
una calificacion

Giorgio
Armanijunto a
Leandro Paredes

Glorgio Armani anuncia una
colaboracién especial con el
futbolista Leandro Paredes, quien

triple A por la protagoniza la reciente campania

organizacion ara la icénica franquicia de

medioambiental ragancias masculinas Stronger

sin &nimo de With You.

lucro CDP, por En un momento de gran relevancia tras su regreso al

décimo afio fatbol local con Boca Juniors y su vigencia en la Seleccién
consecutivo, por su liderazgo en transparencia  Argentina, Paredes poso junto a la fragancia Stronger
corporativa y su desempefio en materia de With You Intensely, aportando un estilo auténtico y
cambio climatico, bosques ]y seguridad contemporaneo que se integra de forma natural con el
hidrica, convirtiéndose en la primera y tnica universo de la marca. Su presencia y sofisticacion reflejan
empresa en lograr esta distincién«Este logro la estética de la categoria masculina de Armani,
sin precedentes es testimonio del profundo consolidando un vinculo que une el deporte con la alta
compromiso de L'Oréal Groupe de integrar perfumeria. Esta colaboracién acompana el lanzamiento
plenamente la sostenibilidad en el corazén de de Sfronfe.r With You Amber, una nueva interpretacion
nuestra estrategia empresarial y en nuestras mas profunda y célida de la fragancia original, disefiada
operaciones diarias», afirmaron Ezgi Barcenas, ara transmitir una sensualidad persistente. Inspirada en
directora de Responsabilidad Corporativa, y a luminosidad de la piedra de a&mbar, esta esencia se
Antoine Vanlaeys, director de Operaciones de  suma de forma permanente a la colecciéon que celebra la
L’Oréal Groupe. ¢ union y la masculinidad moderna. ¢

: inauguro nuevo salon

* El nuevo Salén Mariela Estilista esta ubicado en el macro centro de la
- ciudad de Rio Cuarto (Cérdoba), especificamente en Saavedra 145.
Este lugar propio esta pensado, disefiado y creado para la comodidad
de las clientas. Un ambiente calido con detalles minimalista. ¢

Para contactarse: Whatsapp 358 4286383 -

Instagram @marielaestilista
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